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Sveriges position pd den globala exportmarknaden



EN LJUSGLIMT FOR
GLOBAL HANDEL

Med startskott i mitten pd 1990-talet inleddes en handelsexplosion utan motstycke, den
s kallade globaliseringseran, driven av industriféretagens internationalisering av produk-
tionen och Kinas dramatiska ekonomiska utveckling. Kina eldade pa virldshandeln i tvé
rikeningar, dels utifrén den snart vunna positionen som vérldens stdrsta exportnation, dels
utifran landets enorma importbehov av ravaror for produktionen.

Den globala varuhandelns snabba tillvixt dtfoljdes av en likaledes exempellds utveck-
ling av tjinstehandeln, som slog mynt av det framvixande informationssamhillets méj-
ligheter till digital kommunikation och leveranser. Under ling tid ridde ocksa politisk
konsensus om den internationella handelns betydelse for okat vilstand och dess roll som
hivsting for utvecklingslinder att utrota fattigdom och sl in pa en gynnsam tillvixtbana.

Den globala finanskrisens utbrott 2008 dndrade spelplanen. En kortslutning i det
globala finansiella systemet till f6ljd av amerikanska bankers och andra finans-
instituts oaktsamma kreditgivning drabbade virldsekonomin hart. I bak-
slaget for globaliseringen riktades vistvirldens sokarljus, inte minst i USA,
mot grupper i samhillet som missgynnats av konkurrensen frdn Kina och
andra laginkomstliander. I vad som uppfattades som en successiv utarm-
ning av den egna industrin vixte opinionen i vist mot fortsatt handelsli-
beralisering. Parallellt hade framvixande ekonomier i frimst Asien och
Latinamerika trottnat pa sin underordnade roll i férhandlingarna i virlds-
handelsorganisationen WTO och envist borjat hivda egna intressen. Nir
coronapandemin briserade 2020 och visade pa den internationella han-
delns sarbarhet var utsikterna for framsteg i WTO redan sma.

I nuldget har industriforetagens rusning till liginkomstlinder upphért
och Kinas tillvixtboom ir 6ver. En sval virldsekonomi ddmpar foretagens
intresse for internationell expansion. Och i USA har den nyvalde presi-
denten Donald Trump aviserat hoga skyddstullar mot omvirlden, med
potentialen att utldsa ett handelskrig.

Men trots det senaste decenniets motgangar for internationell han-
del har den fortsatt att vixa, om 4n i ldgre take dn tidigare. Dess roll
som vilstandsskapare stir oemotsagd, dven om storre uppmirksamhet
behéver dgnas at grupper i samhillet som forlorar pa utlindsk konkur-
rens. Och nya, vixande marknader i Asien, Latinamerika och Afrika
kommer i framtiden att ansluta som stora handelsnationer. Efter Kinas
inbromsning och omdiskuterade statliga inblandning i exporten riktas
blickarna nu mot Indien.

I rapporten Sverige vinnare i fallande virldshandel visar vi act Europa
och Sverige tog marknadsandelar pa den globala exportmarknaden
under 2023. For forsta gdngen pa flera ar tog Europa 6ver Asiens roll
som stdrsta exportregion.

I en genomgéng av 14 viktiga varugrupper som tillsammans svarar
for 85 procent av den svenska varuexporten visar vi ocksa att Sverige
vann marknadsandelar i 9 av varugrupperna, diribland i de storsta varu-
grupperna fordon, kemi och likemedel, maskiner samt elektronik och
telekom. Totalt svarade Sveriges export i de 14 varugrupperna for 1,0
procent av den globala exportmarknaden, en andel som varit stabil pa
samma nivé det senaste decenniet.

S& under ytan finns anledning till viss optimism om framtiden for
internationell handel och Sveriges position pé den globala exportmarknaden.

Lena Sellgren
Chefekonom



EUROPEISK EXPORT
| TOPP PA SVAG
VARLDSMARKNAD

Virldsekonomins tréga utveckling med
sviktande efterfrigan, sirskilt frin ekonomiska
draglok som Kina och Tyskland, hade en
dimpande effekt pa exportmarknaden under
2023. Enligt World Trade Organization, WTO,
minskade den globala varuexporten, riknat som
summan av alla linders varuexport, med 4.3
procent till 23 813 miljarder amerikanska dollar
(USD) i I6pande priser jamfort med aret innan.

Tjansteexporten, som ofta dr nira kopplad
till varuexporten men inte berdrs i denna rap-
port, dkade istillet med 8,4 procent till 7 822
miljarder dollar. Varuexporten utgjorde 75 pro-
cent av den globala exporten 2023, medan tjins-
teexporten utgjorde 25 procent.

Business Swedens sammanstillning av sta-
tistik frin FN:s databas UN Comtrade visar att

EUROPA ATER STORSTA EXPORTREGION

regionernas andelar av virldsexporten av varor for-
indrades endast marginellt under 2023 jaimfort
med 2022. Férindringen var 4nda tillricklig for
att Europa under aret skulle aterta positionen som
storsta exportregion fore Asien, som tillfallige varit
pa forsta plats dren 2020-2022. Europas andel av
virldsexporten dkade med en procentenhet till 37,7
procent 2023, medan Asiens andel foll tillbaka lika
mycket, till 37,2 procent. Kinas kraftigt minskade
varuexport spelade stor roll f6r Asiens nedgang.

Nordamerikas andel 6kade med 0,6 procent-
enheter till 14,3 procent. Mellanéstern tappade
nigot till 5,5 procent, frimst till foljd av ett ligre
oljepris och minskad global efterfragan pa olja.
For de mindre exportregionerna Sydamerika och
Afrika var andelarna i stort sett oférindrade, pa
2,8 respektive Ls procent.

Varldsexporten av varor, fordelning per region i procent, 2023

W Europa 38%

. Asien och Oceanien 37%

. Nordamerika 14%

. Mellandstern 6%
Sydamerika 3%

B Afrika 2%

Kélla: UN Comtrade (2024)

SAMMANFATTNING

B Varldsexporten
av varor foll med
4 procent under
2023 jamfoért med
féregdende ar

B Europa atertog
positionen
fran Asien som
varldens ledande
exportregion

B Kina, USA och
Tyskland svarade
for en tredjedel
av den globala
varuexporten

B Svensk export
Okade sin andel
av varldsexporten
i 9 av 14 viktiga
varugrupper

B Sveriges samman-
lagda andel av
varldsexporten i
14 viktiga varu-
grupper uppgick
till 1,0 procent, en
marginell upp-
gang fran 2022
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STABIL POSITION FOR

SVENSK EXPORT

Trots ett relativt svagt ar behéll Kina under 2023
sin position som den i sirklass storsta exportoren av
varor, med ett exportvirde pé 3 380 miljarder dollar
och en andel pa 15,4 procent av virldsexporten,

se tabellen nedan. Direfter foljde USA pa andra
plats och Tyskland pd tredje plats med andelar av
virldsexporten pa 9,2 respektive 7,7 procent.

Kina, USA och Tyskland svarade tillsammans
for nistan en tredjedel av virldsexporten. Hoppet
dr sedan langt ner till Nederlinderna, en central
handelsknutpunkt i Europa, som landade pa
fiirde plats med 3,4 procent av virldsexporten.

P4 femte och sjitte plats noterades industrijitten
Japan samt uppstickaren Italien, kint for sina lyx-
varor och hogkvalitativa livsmedel. P4 sjunde plats

SHANGHAI, KINA

aterfanns Frankrike, med en bred palett av export-
varor, frin haute couture till stridsfartyg. Fordons-
och kretskortstillverkaren Sydkorea landade pa en
attondeplats fore nian Mexiko, vars export gyn-
nas av nirheten till den amerikanska marknaden
och att landet dr ett attraktive alternativ till Kina
for foretagens inkdp av insatsvaror. Hongkong

pa tionde plats slutligen, 4r like Nederldinderna

ett viktigt distributionscentrum och dessutom
utskeppningshamn for varor frin det kinesiska
fastlandet. De tio storsta varuexportdrerna sva-
rade tillsammans f6r drygt hilften av virldsexpor-
ten. Sveriges andel av den sammantagna globala
exportmarknaden uppgick till 0,9 procent 2023, en
andel som legat stabilt pa ungefir samma niva det
senaste decenniet. Sverige placerar sig pa 31:a plats
pa listan 6ver virldens storsta exportlinder.

KINA, USA OCH TYSKLAND STAR FOR EN TREDJEDEL AV VARLDENS VARUEXPORT

Varuexport per marknad, 2023

Placering | Marknad

Exportvirde,
USD miljarder

Andel av virlds-
exporten, procent

Forindring
2022-2023, procent

1 Kina 3380 -6,0 15,4
2 USA 2019 2,1 9,2
3 Tyskland 1697 0,7 77
4 Nederlanderna 742 -3,4 3,4
5 Japan 718 -3,9 3,3
(] Italien 677 2,7 3,1
7 Frankrike 640 3,6 2,9
8 Sydkorea 632 -7,6 2,9
9 Mexiko 593 2,6 2,7
Hongkong 575 -5,7 2,6

Ovriga 10 262 -5,1 46,8

Totalt 21934 =5,9) 100,0 ot UN Comtrade (2024,
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SVENSK EXPORT DOMINERAS AV INDUSTRIVAROR
14 utvalda varugrupper, andelar av varuexporten i procent, 2023

Do , ) Asien och Nord- Syd- Mellan- ALl
Sverige Globalt e Oceanien | amerika amerika dstern Afrika
Fordon 13,9 8,3 10,6 6,6 11,4 2,8 1,8 3,6
Kemioch
lakemedel 13,6 12,0 17,4 8,4 11,6 5,5 7,4 5,8
Maskiner 13,5 9,2 11,7 8,7 9,4 2,5 2,1 2,2
Elektronik
och telekom 9,8 16,8 9,9 29,2 12,5 1,3 5,8 2,7
Livsmedel 6,5 7,4 9,3 4,0 7,6 26,4 2,6 12,7
Massa och
papper 6,1 1,0 1,3 0,7 1,2 2,0 0,2 0,7
Petroleum-
produkter 6,0 9,3 4,8 51 12,2 12,8 52,0 27,0
Stal 4,1 2,2 2,4 2,7 1,0 2,5 0,9 2,8
Travaror 2,4 0,6 0,8 0,4 0,7 1,1 0,0 0,5
Textilier
och skor 4,1 3,9 6,1 1,1 1,8 1,0 2,9
Metaller 2,3 2,7 2,5 1,8 0,6 0,7 0,8
Instrument 2,4 2,4 2,6 3,3 1,0 0,7 0,4
Mébler 0,9 1,0 1,1 0,7 0,2 0,1 0,2
Elstrom 0,3 0,7 0,1 0,1 0,3 0,0 0,6
Ovriga varor 23,1 21,0 22,0 25,3 39,1 24,7 37,2
Kalla: UN Comtrade (2024)

SVERIGES EXPORTPROFIL

TYPISK FOR EN AVANCERAD
MARKNADSEKONOMI

Business Sweden har valc att avgrinsa
sammanstillningen av global exportdata till 14
viktiga, utvalda varugrupper som sammanlagt
utgjorde knappt 85 procent av Sveriges varu-
export 2023, och 77 procent av virldsexporten.
Det dr inom dessa varugrupper som svensk
export dr mest framgangsrik och dir det kan
antas att svenska foretag har hog internationell
konkurrenskraft.

Fordelningen av Sveriges varuexport pa
olika varugrupper speglar landets stillning
som avancerad marknadsekonomi, men ocksa
till viss del Sveriges naturliga forutsittningar
med avseende pa rdvaror och geografisk pla-
cering. Sverige har siledes ungefidr samma
exportprofil som 6vriga Europa, med en domi-
nans av varugrupper som ir typiska for indu-
strilinder: fordon, kemi och likemedel, maski-
ner samt elektronik och telekom. Lingre ner
pa listan over varugrupper sticker Sverige
ut fran Europa med storre vikt for export-
varor som ir knutna till basindustrier som
massa- och pappersindustrin, stalindustrin
och trivaruindustrin.

Som framgar av tabellen ovan skiljer sig
andra regioners exportprofil markant frin
Sveriges och Europas. Aven Nordamerika har
en liknande profil, men USA:s och Kanadas
stillning som stora olje- och gasexportorer lyf-
ter regionens andel for varugruppen petroleum-
produketer till drygt 12 procent. Asiens andelar
av tunga industrivaror i den egna varuexpor-
ten dr betydligt mindre dn Sveriges, men regi-
onen sticker ut genom sin stora andel for
varugruppen elektronik och telekom. Nistan
en tredjedel av Asiens varuexport utgérs av elek-
tronikprodukter. Aven Asiens andel av den egna
exporten for varugruppen textilier och skor ar
betydligt hégre 4n i 6vriga regioner.

Varuexporten {ran Mellandstern domine-
ras av petroleumprodukter. I Sydamerika svarar
livsmedel for en dryg fjirdedel av varuexporten,
med petroleumprodukter som 6vrig huvudsak-
lig exportvara. Afrikas profil f6r de 14 varugrup-
perna liknar Sydamerikas, férutom att andelarna
i varuexporten dr omkastade med petroleumpro-
dukter pé forsta plats foljt av livsmedel. Viktigt
att notera ir att hela 40 procent av varuexporten
fran bade Sydamerika och Afrika faller utanfor
de 14 varugrupperna, vilket understryker regio-
nernas stora beroende av ravaror i sin export.

BUSINESS SWEDEN | GLOBAL EXPORT 2024



SVENSK EXPORT TAR MARKNADSANDELAR*

14 utvalda varugrupper, férandring av exportvarde (USD, I6pande priser) i procent, 2022-2023

Asien och Nord- Syd-

Mellan- || Minskad andel av

Globalt Sverige Europa Oceanien | ameriba | amerika Gstorn Afrika vérldsexporten
Okad andel av
Fordon 17,3 20,6 17,2 16,3 19,6 10,9 17,2 15,9 vérldsexporten
Maskiner 6,0 12,1 11,1 -0,5 5,5 10,6 25,1 1,5
Instrument 4,0 3,5 8,3 -1,8 7,5 23,8 -1,0 8,6
Livsmedel 2,2 6,2 6,5 -0,7 -2,8 -4,4 11,5 5,9
Metaller -1,2 1,7 -8,2 3,8 -3,3 -2,8 -0,2
Mébler -4,0 -0,1 -7,9 1,4 -5,7 -8,9 3,2
Elektronik
och telekom 3.2 3.7 s 0 L) 8.2 8.9 *Not: En 6kad eller
Kemi och m“inskad andel av )
akemedel DEINON 134 QRESEN 146 223 | 179 e
Textiler
och skor -4,6 -1,8 -11,5 -3,4 -12,2 -4,9 -1,3 e ot
globala exportvardet. For
Massa och t.ex. fordon 6kade vardet
papper '6,6 '12,5 '7,2 '13,6 ‘9,1 '2,4 '9,3 ranveccjje;oslée;f:j\eii?orten
Petroleum- medan vérvl.dsexporten
produkter -17,3 -11,6 -12,0 -12,3 -17,6 -10,4 -9,0 2y fordon okade med
att svensk export 6kade
stal 96 -160 | 16| 82 -136 3.7 91 Vareeruppen fordon. Pa
samma satt vann svensk
Travaror 23,4 173 -11,3 236 22,3 04  -10,9 Fvarugruppen ke och
lakemedel, dd minskningen
Eistrom 551 -468 448 120 106 64 109 ohmd™
Slobalh exportuardet pa
Totalt 0,2 1,3 -6,5 -0,5 -7,8 -8,3 -3,5 76 procent.
Kalla: UN Comtrade (2024)

Som framgér av diagrammet pd nista
sida uppgick Sveriges andel av virldsex-
porten i de 14 utvalda varugrupperna till
1,0 procent 2023, en andel som varit stabil
det senaste decenniet. Den nagot nedatga-
ende trenden frén 2020 bréts med en margi-
nell, halv tiondels procent 6kning av ande-
len under 2023.

SVENSK EXPORT MOT
STROMMEN UNDER 2023 ...
Business Swedens sammanstillning i
tabellen ovan visar att virldsexporten i de
14 utvalda varugrupperna f6ll tillbaka med
2,9 procent 2023. Nedgangen slog mot alla
regioner utom Europa, som istillet noterade
en uppgang pa 1,3 procent. Asien redovisade
ett kraftigt fall pa 6,5 procent, medan
exporten frin Nordamerika minskade
med beskedliga 0,5 procent. Betydande
nedgangar noterades f6r Mellandstern och
Sydamerika, medan nedgingen for Afrika
var mer mattlig. For Sverige var exporten av
de 14 varugrupperna i princip oférindrad, i
en 6kning pa 0,2 procent.

En ljusglimt var den stora globala export-
okningen for fordon, dir samtliga regioner

redovisade tvasiffriga tillvixceal. Globalt
noterades ocksd robusta 6kningar for expor-
ten av maskiner och instrument pa 6,0 res-
pektive 4,0 procent, samt en mindre 6kning
for livsmedel pa 2,2 procent.

... MED OKAD ANDEL

AV VARLDSEXPORTEN

Sveriges varuexport vann dven andelar

pa den globala exportmarknaden under
2023. En jimforelse av forindringarna i
exportvirde som framgar av tabellen ovan
visar att svensk export okade sin andel

av virldsexporten i 9 av de 14 utvalda
varugrupperna: fordon, kemi och likemedel,
maskiner, elektronik och telekom, livsmedel,
massa och papper, stdl, textilier och skor
samt metaller.

Asien tappade marknadsandelar for hela 10
varugrupper, diribland de for regionen bety-
dande exportvarorna elektronik och telekom,
maskiner samt kemi och likemedel.

Fér Asien och Nordamerika var utveck-
lingen mer blandad. Europeisk export pre-
sterade vil med vunna marknadsandelar i
alla varugrupper utom fordon, stil, massa
och papper samt elstrom.
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MARGINELL UPPGANG FOR SVERIGES ANDEL AV VARLDSEXPORTEN
14 utvalda varugrupper, Sveriges andel av varldsexporten i procent, 2014-2023

1,4%

1,2%

1,0%_____________-------------------M-" 1,0%

0,8%

0,6%

0,4%

2014 2015 2016 2017

VALUTAKURSER OCH PRISFORAND-
RINGAR PAVERKAR ANALYSEN

Det ska understrykas att all exportstatistik i
databasen UN Comtrade redovisas i lopande
priser omriknade till amerikanska dollar. Detta
ger en valutaeffekt som innebir act exportsifi-
rorna for linder med en annan valuta, nigot
forenklat, forsvagas eller forstirks beroende pa
hur den egna valutan utvecklats mot dollarn.
Till exempel 6kade Sveriges totala varuexport
med 5,3 procent i svenska kronor och l6pande
priser 2023 jaimf6rt med foregiende r, enligt
statistik fran Statistiska centralbyrin (SCB).
Men omriknat i dollar i UN Comctrades siffror
uppgick okningen till endast 0,1 procent, detta

2018

2019 2020 2021 2022 2023

till foljd av att kronan forsvagades pitagligt
gentemot dollarn under aret. For en interna-
tionell jimforelse av ldnders export dr det dock
nodvindigt att anvinda en enhetlig valuta och
da dr den amerikanska dollarn, i egenskap av
virldens mest anvinda valuta, ett naturligt val.
En annan komplikation med att redovisa
varuexporten i lopande priser ir att ingen hin-
syn tas till prisforindringar. Till exempel 4r
de senaste drens okningar av virdet p varuex-
porten till stor del en f6ljd av den héga infla-
tionen. En synbar 6kning av ett lands export i
l6pande priser kan siledes landa i det motsatta,
en minskning, vid en omrikning till fasta priser
dir man justerat for pris- och valutaeffekter.

Kélla: UN Comtrade (2024)




OM GLOBAL
EXPORT

Business Swedens sammanstillning baseras pa Forenta Nationernas databas
UN Comtrade, vars statistik omfattar de flesta linders utrikeshandel ned-
brutet pa varugrupper enligt den si kallade SITC-nomenklaturen (Standard
International Trade Classification, revision 4). Alla uppgifter ir i I6pande priser
omriknade frin lokal valuta till amerikanska dollar. Business Swedens sam-
manstillning fokuserar pa de 14 viktigaste varugrupperna for svensk export.

Varugrupperna dr foljande, med SITC-koder inom parentes:

Livsmedel < Kemi och lakemedel 6% Elektronik och telekom
©,1 Ny (75,76, 77)
ﬁ[ Travaror Textilier och skor Fordon
(24,63) (65, 84, 85) (78)
Massa och papper Stal @ Mobler
(25,64) ®©7) (82)
Petroleumprodukter (/ Metaller Instrument
L (33) gl (69) (87)
+ Elstrom Maskiner
(35) (71,72,73,74)

De 14 utvalda varugrupperna utgjorde 85 procent av Sveriges varuexport och 77 procent
av virldsexporten av varor 2023. I Appendix listas varugrupperna i fallande ordning
utifran deras respektive andel av svensk varuexport.

De viktigaste varugrupperna som utelimnas ur ssmmanstillningen, och som utgjorde
15 procent av den svenska varuexporten och 23 procent av virldsexporten av varor 2023,
dr ravaror som malmer och mineraler, naturgas samt diverse konsumentprodukter.

Sveriges exportmarknadsandel pa 1,0 procent 2023 beriknas som den sammanlagda
andelen av virldsexporten i de 14 utvalda varugrupperna.

Business Swedens sammanstallning av data fran UN Comtrade summerar i en
totalsiffra for varldsexporten av varor 2023 pa 21 934 miljarder dollar, vilket kan
jdmféras med WTO:s berdknade totalsiffra pa 23 813 miljarder dollar. Skillnaden kan
forklaras av flera faktorer, men allméant kan konstateras att WTO:s databearbetning
sannolikt ar mer sofistikerad. Business Sweden anvander data som ar direkt
rapporterad fran nationella statistikorganisationer in i UN Comtrades databas.
Business Sweden ser dock en foérdel i att anvéanda aktuell exportdata fér egna
nedbrytningar pa lander, marknader och branscher. Detta kan endast gdras i
begransad omfattning med anvandning av WTO:s databas.

For kompletterande kommentarer om enskilda varugrupper nedan har Business
Sweden 4ven anvant data (2022) fran Observatory of Economic Complexity (OEC).



APPENDIX

VARUGRUPPER

B Tyskland 16%

B Kina11%

. Japan 8%
Mexiko 8%

B usA11%

USA 8%
. Sydkorea 5%
Spanien 4%
|| Ovriga 40%
Sverige 1,5%

Irland 5%

B Tyskiand 11% B Frankrike 5%

B Kina 10%
Schweiz 6%

Nederlanderna 4%
| | &vriga 48%
Sverige 1,0%

B Kina 16%

Italien 6%

. Tyskland 13% . Storbritannien 4%

B usa 10%
Japan 6%

Nederlanderna 4%
| | &vriga 41%
Sverige 1,3%

FORDON

Fordonsindustrin domineras i Sverige av AB Volvo, Scania och Volvo
Cars, men bestar totalt av flera hundra féretag. Viktiga komponenttill-
verkare ar Autoliv, Haldex och Leax.

Tyskland ar med 16 procent av den globala exporten varldens ledande
fordonsexportdr, med Kina pa andraplats. Noterbart &r att Mexiko nu

har passerat USA i exportvarde, detta tack vare landets stallning som
underleverantér till den amerikanska fordonsmarknaden.

Fordonsindustrin genomgar fér ndrvarande en teknologi- och
kapitalkravande omstallning i riktning mot elektrifiering och autonoma
fordon, dar Kinas dévertag inom elfordon och elektronik har fatt den
europeiska fordonsindustrin i gungning. EU har nyligen infort skydds-
tullar pa upp till 35 procent pa importen av kinesiska elfordon.

KEMI OCH LAKEMEDEL

| varugruppen ingar produkter som kemikalier, konstgddsel och plaster
samt lakemedel. En betydande del av Sveriges kemiindustri ingar idag i
internationella koncerner som Akzo Nobel, Borealis, Nouryon och Perstorp.

Lakemedelsbranschen domineras av AstraZeneca, ett av Sveriges storsta
exportforetag. Ytterligare exportféretag inom lakemedel ar bland andra
Cytiva, Fresenius Kabi, Octapharma och Pfizer.

Inom kemi och Idkemedel ar USA, Tyskland och Kina jamnstora exportorer
med tillsammans drygt 30 procent av varldsexporten. Med avseende pa
undergruppen lakemedel ar Tyskland den ojamférligt storsta exportdren,
foljit av Schweiz och USA, med Kina pa forst 13:e plats.

&

MASKINER

Den svenska maskinindustrin producerar kraftalstrande maskiner,
maskiner for sarskilda industrier, metallbearbetningsmaskiner och
andra icke-elektriska maskiner och apparater. Har aterfinns manga
av Sveriges traditionella industrifdoretag som ABB, Alfa Laval, Atlas
Copco, Husgvarna och SKF. Andra exportorer ar bland andra
Epiroc, Munters, Mycronic, Nibe, Systemair och Valmet. Darutdver
finns ett stort antal sm& och medelstora verkstadsféretag.

Kina ar med 16 procent av varldsexporten den stdrsta aktdren, foljt
av Tyskland och USA. Av Kinas export inom varugruppen gar
knappt 20 procent till den amerikanska marknaden. USA:s export
av maskiner gar med 35 procent framst till Kanada och Mexiko
och med endast en mindre andel till Kina.
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ELEKTRONIK OCH TELEKOM

Varugruppen omfattar elektriska produkter och utrustning for till exempel
generering och distribution av elstrém, datorer och datorutrustning,
elektroniska komponenter, hushallsapparater, samt telekommunikations-
utrustning och ljud-, radio och TV-produkter. ABB ar en stor exportédr av
kraftutrustning, medan vitvaruféretaget Electrolux har viss export fran
Sverige. Telekomjatten Ericsson ar en stor tillverkare av basstationer, men
de produceras och levereras fran exportplattformar i andra lander.

M Kina 28% Tyskland 6% _ . .

B Hongkong 10% [l Singapore 5% Kina ar med en andel av varldsexporten pa 28 procent fran fastlandsforetag

o ° Sk ° och10 procent fran Hongkong den helt dominerande exportoren, &ven
vriga Asien 7% ydkorea 4%

med hansyn tagen till en viss dverlappning i den kinesiska exportstatistiken.
USA 7% .| Ovriga 33% Med huvudsaklig bas i elektronikklustret kring staderna Shenzen och
Sverige 0,5% Guangzhou i provinsen Guangdong gick drygt halften av exporten till
ovriga Asien, varav sannolikt en stor andel insats- eller fardigvaror med
europeiska och nordamerikanska marknader som slutdestination.

LIVSMEDEL

| varugruppen ingar bland annat kott-, mjélk-, och fiskprodukter, gréonsaker och
frukt, kaffe och te, sockerprodukter samt drycker och tobaksprodukter. Den stérsta
svenska exportodren &r sedan manga ar Absolut Vodka, men &ven foretag som AAK,
Almondy, Annas Pepparkakor, Gevalia Léfbergs, Kopparbergs, Pdgen och Abro,
samt varumarken som Wasa och Abba bidrar till den svenska livsmedelsexporten.
Utdver en inhemsk svensk produktion och export av livsmedel bidrar lax fran Norge
till att driva upp exporten da den passerar genom Sverige till varldsmarknaden.

Il usas% Frankrike 5% - ge » e ledand q

U ar me rocent av varldsexporten den ledande exportdren, men den interna-
B Nederlanderna 6% [l Kina 5% . . 2 . 2 2 o -

tionella livsmedelsmarknaden ar starkt fragmenterad med manga aktdrer och
. Tyskland 6% Spanien 4%

> nischvaror. Medan USA framst exporterar sojabdnor och majs ar de stora export-
Brasilien 5% | Ovriga61%  produkterna fran Nederlanderna och Tyskland mejerivaror, kétt och grénsaker.
Sverige 0,8%

MASSA OCH PAPPER

Massa- och pappersindustrin ar en traditionell svensk export-
industri som var den stérsta branschen under decennierna efter
andra varldskriget. Idag ar det foretag som Billerud Korsnas,
Holmen, Metsa, SCA, Smurfit Kapp, Stora Enso och S6dra som
dominerar marknaden.

Kina, USA och Tyskland ar jdmstallda exportdrer i varugruppen
B Kina 13% Sverige 5,4% med en gemensam andel av varldsexporten om en knapp
tredjedel. Sverige har en historiskt stark stallning inom massa och

USA 10% Brasilien 5% 3
[ | I Brasilien papper med en andel pa drygt 5 procent.

. Tyskland 10% Finland 4%
Kanada 6% | | Ovriga 47%
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PETROLEUMPRODUKTER

Varugruppen utgérs framst av réolja och raffinerade
mineraloljeprodukter, varav huvuddelen produceras vid
raffinaderier i Géteborg och Lysekil pa vastkusten. Viktiga
svenska exportdrer ar Nynas, Preem och Stl.

Saudiarabien, Férenade Arabemiraten och USA svarade for
12 procent var av varldsexporten. USA har det senaste

B saudiarabien 12% Nederlanderna 5% decenniet med ny utvinningsteknik, sa kallad hydraulisk
sprackning (fracking), seglat upp som varldens storsta

F& d Indien 4% . .
Ml Forenade Ml indien oljeproducent, med 22 procent av véarldsproduktionen 2023.

Arabemiraten Kuwait 4%

12% )
B Ush 12% | | Ovriga 45%
0
Sverige 0,6%

Kanada 6%

STAL

| varugruppen ingar jarn och stal. Sverige &r idag en ledande
nischproducent av olika typer av specialstal med aktdrer som
bland annat Alleima, Outokumpu, Ovako, SSAB och Uddeholm.
Det mesta av sa kallat handelsfardigt stal som levereras av
stalféretagen i Sverige gar pa export.

Kina &r med en andel pa 18 procent den ledande exportoren foljt
B Kina 18% eternesen G av Tyskland och Japan. Merparten av den kinesiska stalexporten
gar till lander i Asien, Mellandstern och Sydamerika. EU och USA
har infort skyddstullar for kinesiskt stal, grundat pa bedém-
ningen att Kinas strategi for att hantera dverkapaciteten i sin
Sydkorea 6% | | Ovriga 47% stalindustri &r att dumpa billigt stal p& varldsmarknaden.
Sverige 1,6%

B Tyskland 7% [ Italien 5%
B Japan 7% USA 4%

TRAVAROR

Travaror omfattar ravaror och féradlat tra och kork, men inte
mobler. Exempel pa stora svenska féoretag inom segmentet &ar
Derome, Holmen, SCA och Setra.

Kina &r varldens ledande exportér, foljt av Kanada och Tyskland. |
avsaknad av tillracklig mangd egna ravaror importerar Kina
timmer och foradlar tra till bland annat plywood. Kanadas

B Kina 12% Osterrike 4% stallning som traexportdr har istallet en tydlig koppling till

landets stora skogsareal.
B Kanada 10% Sverige 3,5% 9

B Tyskland 8% Polen 3%
USA 7% | | Ovriga 53%
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B Kina 40%

B tatien 6%

. Tyskland 6%
Indien 4%

Turkiet 4%
. Frankrike 3%
Nederlanderna 3%
| | Ovriga 34%
Sverige 0,5%

B Kina 28%

B Tyskland 10%

B usA 7%
Italien 5%

Polen 3%
I Frankrike 3%
Nederlédnderna 3%
| | Ovriga 41%
Sverige 0,9%

B Kina 16%

B usA 14%

B Tyskland 12%
Sydkorea 5%

Japan 5%

. Nederlanderna 5%
Mexiko 4%

| | Ovriga 39%
Sverige 0,7%

TEXTILIER OCH SKOR

Sverige ar en valetablerad marknad inom mode- och
textilindustrin med exportféretag som bland andra
Acne, Filippa K, H&M, Nudie och Wesc.

Med 40 procent av varldsexporten ar Kinas dominans
som storst i denna av alla 14 utvalda varugrupper.

Det &r ocksa landets nast storsta exportvara efter
elektronik och telekom med USA som stérsta
exportmarknad.

%

METALLER

Metallindustrin tillverkar olika typer av hand- och maskinverktyg samt
konstruktioner av metall, behallare, containrar samt féremal av metall for
hushall och industri. Stora svenska exportérer &r bland andra Gunnebo
Industries, Lindab och Sandvik.

Kinas stallning som exportdr av metaller, framst aluminium och koppar,
overtraffar landets position inom stal. Kinas dominans inom foradlingen
av sallsynta jordartsmetaller har av EU och USA pekats ut som en geopoli-
tisk risk. Med anledning av detta inférde EU i november 2023 en ny
lagstiftning for sa kallade kritiska metaller och mineraler (European Critical
Raw Materials Act). Lagstiftningen syftar till att bygga upp EU:s kapacitet
for egen produktion av metaller och starka motstandskraften i de europe-
iska metallféretagens leverantdrskedjor.

INSTRUMENT

Varugruppen omfattar olika typer av mat- och kontrollinstrument
samt fotografiska och optiska instrument fér vetenskapligt och
tekniskt bruk, exempelvis inom sjukvarden. Aven konsumentpro-
dukter som klockor ingar i varugruppen. Sverige har ett antal
stora exportforetag som Elekta, Getinge och Hexagon.

Kina ar med 16 procent av varldsexporten den ledande aktdren
fore USA och Tyskland. Varugruppen ar starkt knuten till elektro-
nik och telekom, d&r Kina pd manga omraden har ett férsteg.
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B Kina 37% Mexiko 5%

B Tyskiand 7% [ USA 4%

. Italien 7% Kanada 2%
Polen 6% | | Ovriga 32%

Sverige 1,1%

. Frankrike 11% Kanada 5%
B Tyskland 9% B spanien 5%
. Schweiz 8% Polen 4%

Osterrike 6% | | Ovriga 52%
Sverige 3,1%

MOBLER

Varugruppen omfattar mobler, madrasser, sangklader och
kuddar. Den absolut viktigaste svenska exportdren inom seg-
mentet ar IKEA.

Kinas dominans som exportdr i varugruppen ar nastan lika stor
som for textilier och skor, till vilken det finns en tydlig koppling.
Aven Kinas starka stéllning inom trévaror bidrar till landets
exportframgdngar i varugruppen.

+

ELSTROM

De storsta elhandlarna som exporterar el fran Sverige ar E.ON,
Fortum och Vattenfall. Till foljd av de senaste arens uppgang for
europeiska elpriser har den svenska elexporten 6kat kraftigt.

Med en gemensam europeisk energimarknad &r det inte forva-
nande att tre europeiska lander ar i varldstopp som elexportorer:
Frankrike, Tyskland och Schweiz. Frankrikes elexport sakras
genom kapaciteten hos landets manga karnkraftsreaktorer,
medan Tysklands stallning som elexportdr i framtiden &r mer
osaker, da ovisshet réder om inriktningen av den pagaende
energiomstallningen.
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